#Hruraimarche

A land of nature, culture and unspoilt villages in perfect harmony

“Brand Marche. Promozione del
Territorio dei Gal”

#ruralmarche

L’armonia di una terra tra natura borghi e cultura
A land of nature, culture and unspoilt villages in perfect harmony
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Il progetto

Attuatori:
| Gruppi di Azione Locale delle Marche Montefeltro Sviluppo, Flaminia Cesano, Colli Esini,
Sibilla, Piceno e Fermano in partenariato con il Servizio Turismo della Regione Marche con il

GAL Montefeltro Sviluppo come capofila;

Finalita:

Promuovere, in ltalia ed all’estero, I'offerta rappresentata dai territori dell’entroterra regionale
svolgendo azioni concrete ed efficaci di presentazione dell’offerta, al fine di intercettare i
possibili canali di afflusso turistico;

Obiettivi operativi:

Coinvolgere gli operatori locali nelle attivita progettuali e condividere con essi la strategia di
prodotto; individuare e garantire la visibilita delle attivita turistiche mediante la tipicizzazione
dell’offerta; presentare come prodotto-destinazione unica i territori dei 6 GAL; aumentare il
livello di qualita dei servizi e prodotti territoriali; sperimentare forme innovative e a basso costo
di comunicazione attraverso I huovi strumenti del web (new media); incrementare i flussi
turistici. ,
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Indice intereventi

1. Introduzione e genesi del progetto a cura di:
Ing. Domenico Fucili, direttore GAL Montefeltro Sviluppo
dott.ssa Marta Paraventi Regione Marche settore turismo

dott. Bruno Capanna, Presidente GAL Montefeltro Sviluppo e RUP di progetto

2. Presentazione resoconto attivita



T fem SRR R ruralmarche

1° fase

2014 - 2015

Azione 1.

Attivita di analisi territoriale volta alla definizione dei contenuti specifici dei
cluster individuati dalla Regione Marche, formalmente approvati con D.G.R.
370 del 1 aprile 2014 recante il programma operativo annuale del turismo
2014. Azione 1 di progetto di cooperazione “Brand Marche, promozione del
territorio dei GAL™ — Misura 4.2.1.3. Cooperazione Interterritoriale.

2015

Azione 2.

16 Workshop territoriali di condivisione strategia di prodotto con gli
operatori (realizzati in tutti 1 territori dei sei GAL). L'azione di animazione
territoriale e continuata per tutto il periodo di riferimento ad opera dei GAL e
della regione marche — ufficio turismo
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1° fase

2015

Azione 3.

Immagine visiva #ruralmarche coordinata con 'immagine del Brand Marche
regionale

ldeazione e produzione di un prodotto editoriale multilingue (italiano inglese e
tedesco) articolato nei cluster turistici regionali

Realizzazione campagna fotografica dei luoghi dei GAL (circa 900
Immagini nuove in banca dati)

Notebook multilingue

5 brochure articolate nei 5 cluster individuati con la Regione Marche in
italiano inglese tedesco (4.000 brochure x cluster)
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1° fase

2015
Azione 4. “Azioni promozionali”
Sottoazione 2.

Spot video italiano/ inglese bilingue #ruralmarche regia di Adriano Giannini
e caricato su You Tube

https://www.youtube.com/watch?v=RdHV2bdgb2w

https://www.youtube.com/watch?v=WbobhUgTPuA

Versionida 30"a 10’

Presentazione spot e progetto alla Giornata delle Marche, 10 Dicembre 2015,
Ancona, Mole Vanvitelliana


https://www.youtube.com/watch?v=RdHV2bdqb2w
https://www.youtube.com/watch?v=WbobhUqTPuA
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1° fase

2015
Azione 6.

Fiere ed Eventi - partecipazione congiunta a Regione a:

Fiera F.R.E.E. di Monaco di Baviera 18/22 Febbraio 2015
TUR Goteborg 20/22 marzo 2015
TTG Rimini 8/10 Ottobre 2015



2° fase

2016
Azione 6.

Fiere ed Eventi - partecipazione congiunta a Regione a:

BIT Milano

Fiera F.R.E.E. di Monaco di Baviera
ITB Berlino

Children’s Tour Modena

Fiera del Tempo Libero Bolzano



2° fase

2016

Azione 4. “Azioni promozionali”

Sottoazione 4.1.

Uscite su carta stampata e portali web

Realizzazione Cartella stampa

Uscite pubbliredazionali Italia, Francia, Germania, Olanda e Regno Unito
Pianificazione spazi aeroporto di Falconara

Video promozionali di 2 minuti, 5 per cluster e 1 complessivo

Ufficio stampa con ativita di comunicati stampa e pr

Rassegna stampa
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Azione 4. “Azioni promozionali”

Sottoazione 4.2.

Uscite televisive

Spot pianificazione — Sky tv

spot video italiano/ inglese bilingue #ruralmarche regia di Adriano Giannini e
caricato su You Tube spot di 30" sui canali SKY

Realizzazione programma dedicato al bike e programmazione su Bike
Channel

Sottoazione 4.3

Nucleo Sales

Presentazioni-workshop informativi a tour opeartor e giornalisti per
promuovere il brand ruralmarche — 4 presentazioni a Berlino Amsterdam
Parigi e Londra

10
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2° fase

2016
Azione 4. “Azioni promozionali”
Sottoazione 4.4. “Comunicazione digital e social media marketing”

Digital marketing
Campagna native advertising per promuovere il brand #ruralmarche online e
campagna di remargkeitng collegata

Creazione pagine d’atterraggio dedicate con contenuti attraenti per nuovi
utenti

Social media
Incontri informativi social e digital marketing con operatori del territorio
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2° fase
2016

Azione 5. “Press e educational tour”
Realizzazione di un edicational tour con Tour Operator cinesi
Realizzazione di un press trip con stampa nord Europa

12



Dettaglio attivita realizzate
2015

13



Prodotto editoriale

Azienda incaricata:
Camera work srl
Jesi

ruralmarche
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Prodotto editoriale

Immagine visiva #ruralmarche coordinata con 'immagine del Brand Marche regionale
Prodotto editoriale multilingue (italiano inglese e tedesco) articolato nei cluster turistici

regional
Campagna fotografica dei luoghi dei GAL (circa 900 immagini nuove in banca dati)

Notebook multilingue
5 brochure articolate nei 5 cluster individuati con la Regione Marche in italiano inglese

tedesco (4.000 brochure x cluster)




Video #ruralmarche
Giannini
Azienda Iincaricata:

ruralmarche
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» Spot corto 30 |tal‘,:"

promosso su You Tube Sky

https://www.youtube.com/watch?v=RdHV2bdqb2w
https://www.youtube.cem/watch?v=WbobhUgTPuA

* Spot lungo 10° |
|taI|ano/|nglese/francese/tedesco
Promosso incontri gruppo «sales»

Berlino, Parigi, Amsterdam e Londra
17
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Partecipazione Fiere

Anno 2015 o ——

REGIONE MARCHE

 Fiera F.R.E.E. di Monaco di
Baviera

« 18/22 Febbraio 2015

 TUR Goteborg 20/22 marzo 2015

« TTG Rimini 8/10 Ottobre 2015

Anno 2016

BIT Milano

 Fiera F.R.E.E. di Monaco di
Baviera

 |TB Berlino

e Children’s Tour Modena

* Fiera del Tempo Libero Bolzano




Dettaglio attivita realizzate
2016
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Partecipazione Fiere

Anno 2015 o ——

REGIONE MARCHE

 Fiera F.R.E.E. di Monaco di
Baviera

« 18/22 Febbraio 2015

 TUR Goteborg 20/22 marzo 2015

« TTG Rimini 8/10 Ottobre 2015

Anno 2016

BIT Milano

 Fiera F.R.E.E. di Monaco di
Baviera

 |TB Berlino

e Children’s Tour Modena

* Fiera del Tempo Libero Bolzano




Video #ruralmarche - Campagna Sky

Messa in onda spot 30" con Adriano Giannini

Sky TG 24, History Channel,
National Geographic, Dove Ty,
LaEffe TV

totale passaggi 490

Edicola Fiore su TVS8

26 passaggi : 20 edicola Fiore + 6
Edicola Fiore weekend.

Pianificazione : 2 settimane
30 ottobre 2016 -12 novembre 2016.
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ruralmarche
Campagna
Bike Channel

n. 6 episodi “Pedalando per I'ltalia”, da 307 televisivi - n. 15 repliche
per ciascuna delle puntate;
n. 224 passaggi di nr. 1 spot da 30" — ricavato dal girato delle 6 puntate

In onda su Bike Channel UK sottotitolati e/o doppiati in lingua inglese;

n. 1 Banner per 6 mesi sull HP del sito www.bikechannel.it;

n. News/redazionali (con materiale/foto fornite dal cliente) sul sito
www.bikkechannel.it; rilancio delle news sui Social di Bike Channel
(Facebook/Twitter) e Promo su Youtube;

23
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MARCHE Campagna
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Episodio n.1:Urbino, Urbania, Peglio, Sant'Angelo in Vado, Frontino e
Carpegna.

Episodio n.2: Cagli, Fermignano, Acqualagna, Frontone, Fonte Avellana -
Serra Sant’/Abbondio , Sasso Ferrato, Genga e Grotte di Frasassi e
Fabriano.

Episodio n.3: Fossombrone, Palazzo del Bali — Saltara, Convento del Beato
Sante — Monbaroccio, Cesane, Fossombrone, Colle dei Cappuccini -
Fossombrone

Episodio n.4: Castelraimondo, Lanciano, Camerino, Fiastra e Lago di Fiastra
Episodio n.5: Fermo, Massa Fermana, Monteottone, Moresco e Campofilone
Episodio n.6: Montemonaco, Lago di Gerosa, Montedinove, Offida e
Ripatransone “
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Nucleo Sales
Azienda Incaricata:
Comitel & Partners srl
Ascoli Piceno

ruralmarche
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Nucleo Sales

ROADSHOW #ruralmarche
Presentazione della destinazione e del brand #ruralmarche
tour opeartor e giornalisti mercati Germania, Francia, Olanda e Regno Unito

Periodo svolgimento: 2-4 novembre

Tappe: Berlino, Amsterdam, Parigi

Londra, 7 novembre

Format: presentazione con ppt e video, a seguire cena con prodotti del

territorio e pubbliche relazioni

Testimonial: Derek Barnes
Speech: Laura Sabbatini

Azienda incaricata organizzazione Comitel&Patner 26



ruralmarche

—

#ruralmarche

)
e e e i




ruralmarche

Berlino 2 Novembre: 33 ospiti tra operatori turistici e giornalisti
Amsterdam 3 Novembre: 30 ospiti tra operatori turistici e
giornalisti

Parigi 4 Novembre: 15 ospiti tra operatori turistici e giornalisti
Londra 7 Novembre (I.T.W. By Comitel): 170 tra giornalisti e
operatori turistici
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Nucleo Sales

ROADSHOW #ruralmarche
Presentazione della destinazione e del brand #ruralmarche
tour opeartor e giornalisti mercati Germania, Francia, Olanda e Regno Unito

Periodo svolgimento: 2-4 novembre

Tappe: Berlino, Amsterdam, Parigi

Londra, 7 novembre

Format: presentazione con ppt e video, a seguire cena con prodotti del

territorio e pubbliche relazioni

Testimonial: Derek Barnes
Speech: Laura Sabbatini

Azienda incaricata organizzazione Comitel&Patner srl 2
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Come and discover the ,
timeless magic of the Marche countryside

ATTIVITA’IN LOCO:.

- Allestimento della postazione per l'accredito degli operatori e

giornalisti

- Allestimento delle sale adibite alle presentazioni

- Distribuzione del kit del materiale promozionale, consistente in n.

5 brochure per i 5 cluster e la chiavetta personalizzata, caricata dei

materiali promozionali ed un badge di riconoscimento agli operatori e

giornalisti accreditati

- Intervento del sig. Piergiorgio Togni, gia direttore generale Enit,

alle presentazioni che illustravano le eccellenze delle Marche Rurali a

tutti gli ospiti intervenuti

ATTIVITA’ SUCCESSIVE AGLI EVENTI:

Elaborazione ed invio del ringraziamento a tutti gli operatori turistici
e giornalisti per la loro partecipazione
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Londra
48" edizione dell’l. T.W., presso Hotel Millenium Mayfair.

1 info point dedicato con l'utilizzo dei roll up e di uno
schermo LCD per dare grande visibilita al progetto

1 hostess dedicata per la distribuzione del promozionale

Presentazione ore 19.00 a selezionati ed accreditati
dalla Comitel&Partners 13 giornalisti inglesi

Ore 20.00 momento conviviale con oltre 170 invitati,
suddivisi tra Buyer, Seller, Stampa, in cui era previsto |l
buffet con la degustazione di specialita tipiche della
cucina marchigiana.

- Predisposizione su tutti | tavoli dei segnaposto e delle
labels con i loghi di #ruralmarche, e proiezione in loop
su uno schermo LCD di un filmato fornito dal GAL.

31
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Uscite su carta stampata

e web

Azienda Incaricata:
AB Comunicazioni srl
Milano
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ruralmarche

Pubblicazione di promo redazionali

15 uscite in totale:
5 inltalia
10 in Europa

1 milione di copie diffuse

Oltre 4 milioni di
lettori raggiunti

Testata Mercato formato in edicola

Sunday times travel UK 1/2 tabellare 6 ottobre 2016

Bell'ltalia Italia pagina intera pr 2 ottobre 2016

In Viaggio Italia pagina intera pr 1 ottobre 2016

Desiré de Voyage Francia 1/2 pubbliredaz. 10 ottobre 2016
Wanderlust Magazine UK pagina intera pr 17 ottobre 2016
Escapism UK pagina intera pr 28 ottobre 2016
Vie Del Gusto Italia pagina intera pr 10 ottobre 2016
Italien Magazine Germania pagina intera pr 12 ottobre 2016
Mediterranee Olanda pagina intera pr 12 ottobre 2016
Bike & Travel Germania pagina intera pr 14 ottobre 2016
Maxi Francia pagina intera pr 24 ottobre 2016
Turisti Per Caso Italia pagina intera pr 17 ottobre 2016
Italie Magazine Olanda pagina intera pr 27 ottobre 2016
Dove Italia pagina intera pr 27 ottobre 2016
Trekking Germania pagina intera pr 8 novembre 2016

33
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ruralmarche
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ruralmarche
trekking

outdoor | wandern | camping
TRAUMHAFTE
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ruralmarche

redazionali originali per target — tematiche - cluster

UN POSTO
SPECIALE
PER'LE TUE
EMOZIONI

Nelle Marche rurall batte il ceore pli
autentico della reghome: tra antichi

Immersl nel color dellautun-
no e | saporl delle eccellenze

per
streplios! sentler] nella natura
lel‘lppe-mn, m:

all'atmosfera  meditatha
respira negll ereml & nel -unasletl
Basta mettersl I mare alle spalle
Inoltrars! mell'entroterra  penché 1z
magla senza tempo delle  Marche
rurall camind a prendere forma |
colorl diventano pii wivi e | profumi
pii Intensl, | rumorl sl famno pid
attutiel, | ritmil freneticl  rallentano
Inesorablimente. 51 va InContro a un
paesagglo che ac@rezza lo sguardo
con Le linee morbide delle colling, can

Una tesra di genlo e cultura, che Invita
a complere un salto Indletro nel tempo,
fino alle meraviglle rinascimentall di
Urbino e al capolaverl dl Raffaello
Un‘atirazione magnetica per cnl & In
cenca dl emozionl, da wivere a ritmo
lemta, acoordando | proped sensl con iU
Tespiro dl un territorio sorprendents
per chl sa entrare In sintonla can
Il 50 caratters, talvolta aspro ma
sempee armonloso. Un wiagglo che
passa per | borghl arroccatl sulle
colling, un Imvito Irreststiblle 3 deviare
dalle rotte princpall per (nerpicarsi
sulle laro ripide s3lte, Immergandos
nellatmosfera Incantata delle wivere
& del wicoll, dove Il rumaore del prope
passl sulla pletra viola un slienzio che
Sembra provenire da unalta epoca
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Nell'entroterra marchigiang, sona present ben 13 ded “22 borghi pil belll diala”
della reglone: Momte Grimano Terme, Macerata Feitria, Fronting, Mandavia, Carinalda,

I, Sendgliang, Trela, Mantecassiano, San Ginesk, Samano, Vissd, Moresco,
Montenore delf'Ase, OMda

E qul che e Marche diventano plil autentiche, una realts fatta di gente samplice &
ganuina, che ha saputo custodire 12 sua cultura, L3 sua storla e le sue iradizonl ed
£ pronta a conghvigerle con 1| vishatore diSposts 2 fermars @ pronto 20 ascoliare.
Quella che 03 vita alia sua eccellenza encgastronomica, frutto del [@voro ontading
e diuna lunga radizione che ha saputo rendere wnicl @ inimitaoill | prodott ol wna
terra generosa. sapore & un mncentrato della cuftura Incale; per scoprime
l'essenza basta appuntarsl le tappe obbligate dello stracrdinarko percorso sensoriale
attrawerso e Marche ruralt | maccherondnl dl Campofilone, 1L tartufo blanco preglato
ol Acgu 'olio ne di Cartoceto, la Casclotia dil Urbino, Il salame &
Il Clausoolo di Fabriane, IL praschutto dil Carpegna, Il formagglo di fossa e MOlva
ascolana. Hon mancano certo degll oftimil vinl per accompagnare questa goduriosa
esplorazione del saporl locall: Werdicchia, Faleria, Vernaccla di Serrapetrona e Rosso
0.

I viaggio prosegue werso Il cuore verde delle Marche, dove le colline lasclano IL
posto a gole selvagge, | boschl diventano foreste e ka natum reclama la parte di
assoluta protagonlsta. La scelta @ ampia per gl amant| della vacanza attva: o sl pui
addentrare negll Rinerarl del due Parchl Nazionall (Manti Sibillinl, Gran Sasso e Montl
diella Laga), nel suggestivi Parchi reglonall di Sasso Simone e Simoncello e dl Gola
della Rossa e di Frasass| o ancora nelle spettacolar riserve presant In zona. £ da
fqui che partono strepitnsd sentler! per g escursionist], pront a regalare esperienze
mazzanato In mezza 3 paesaggl Incontaminat, che s| possone percorrere a pledl, &
cavallo, In mountain bike S0 quests splendide montagne o 5| pud anche dedicare
allarramplcata, al wols, 3l rafting, alla c&noa e allo scl.

Le aree rurall delle Marche 03 sempre accolgona persane sedite all mediazione
£ alla spirttualita. Il slienzio delle colline e delle mantagne marchiglane ha Infatt
T2vorito ned sacoll 3 nascita dl abbazle & moRaster], Che rappresentan ancora oggl
un Inestimablle patrimonio spirituale, culturale & artkico. Un punta dl riferimento:
Per tutt] COLOMD Che CECan0 MOMEnt di Pace @ seranitd in eremi @ manaster wuttor
visiatil, luoghl ideall per chl & In cerca di silenzio, meditazione, rifiesskone e
preghiera.

il 51 L3s0a 1L mare alle spalle & wolge Io sguardo verso FEntrotemma marchiglans
Intraprente un viagglo allnsegna della SOMprEsa & della meraviglla Chi va alla
SCcoperta delle Marche rurzl, sceglie i3 straga pil aascinante per andare Incentre
alle proprie emoziont & per POMars! 2 (@sa esperienze autenticne.

ruralmarche
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PER UN AUTUNNO
RIGENERANTE, SCEGLI
LE MARCHE RURALI!
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ruralmarche
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L'’AUTUNN

LE EMOIIONI
AL CEN

INTENSE EMOZIONI
NELUENTROTERRA
DELLE MARCHE

TENSE EMOZIONI

INTENSE EMDZIONI
NELLUENTROT!
DELLE MARCHE
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EENECHTE
'ONTDEKKING
IN HET HART
VAN ITALI
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LES MARCHES RURALES,
YOTRE BENDEZ VOUS

LESRAREHES RURALES,
RECCimoTion

PER UN AUTUNNO
RIGENERANTE, SCEGLI
LE MARCHE RURALI!
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Pianificazione spazi aeroporto di Falconare

#ruralmarche

5 pannelli bifacciali hall arrivi
5 pannelli ai nastri ritiro bagagli

Come afd discover the magic of the - - %
villagesitithe Marche countryside g?ﬁi‘;},‘;ﬁﬁ‘ggﬁ;{:‘;ﬂg‘e'“s magle

-". #ruraimarche = #ruralmarche | =

THE GENIUS SRS S ' Aland of nature, culture and unspoilt villages in perfect harmony _—
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Come and discover the timeless

magic of the Marche countryside and discover the magic of

 flavours in the Marche countryside
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Campagna web “display”

Campagna Montefeltro
Montefeltro IT 17/10/2016 13/11/2016 2.000.000 2.373.801 13.691 0 73.801
Montefeltro FR 17/10/2016 13/11/2016 900.000 939.590 1.053 0 39.590
Montefeltro UK 17/10/2016 13/11/2016 500.000 520.573 561 0 20.573
Montefeltro DE 17/10/2016 13/11/2016 500.000 728.321 1.849 0 228.321
Montefeltro NE 17/10/2016 13/11/2016 140.000 149.097 456 0 9.097
4.040.000 4.711.382 17.610 0 671.382

28 giorni di visibilita
4,7 milioni di impressions erogate

@ Sessioni % nuove sessioni

= 55 mila nuove sessioni su
“ | turismo.marche.it + 92,5%
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Ufficio stampa

Supporto nelle presentazioni estero: Berlino, Amsterdam, Parigi, Londra
Supporto in occasione del press tour giornalisti Nord Europa
Realizzazione cartelle stampa per cluster, tradotte nelle lingue dei mercati
di interesse

Redazione e invio comunicati stampa — fino a marzo 2017

Rassegna stampa — fino a marzo 2017

Confermati speciali redazionali in uscita in febbraio-marzo 2017 su
Escapism — Italie Magazine — Italien Magazine

Produzione di 6 video in HD, uno per ciascun cluster e uno in lingua
Inglese
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Digital Marketing

Azienda Incaricata:
Websolute SpA in RTI con Omnia Comunicazione srl
Pesaro
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#ruralmarche

Ci sono emozioni che
non possono aspettare

Vieni a scoprirle nelle Marche

Lot COLLINE
E ANTICHI BORGHI

Preparati a un'esperienza
indimenticabile,

in un entroterra di autentiche
meraviglie

17 Il tuo wiaggio inlzia da qui:
spalle, 11 4 tr delle Marche rurall

Davanti ai tuoi occhi, il dolce
profilo delle colline

ruralmarche

Il racconto attraverso le
landing page

Al centro della campagna digitale ci sono i cluster
tematici per la promozione del territorio.

Ciascun cluster e stato raccontato attraverso
fotografie e testi in pagine dedicate declinate Iin
ciascuna lingua/mercato.

| contenuti delle landing erano coerenti e derivanti
da quelli realizzati per la promozione offline ma
con un taglio piu orientato per la fruizione da web
(desktop e mobile).
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Il funnel
e la scelta dei mezzi

La fase di awareness si colloca nella parte alta del
processo di acquisto, quella che lavora su un
bisogno non ancora espresso dalla persona e che
dungue va stimolato e fatto emergere in contesti
Inaspettati ma allo stesso tempo coerenti con |l
messaggio da distribuire.

Contemporaneamente una campagna banner su
portali e siti di booking e del segmento travel
curata da AB intercettava gli utenti che
esprimevano un bisogno esplicito: quello di trovare
una destinazione per le prossime vacanze.
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De ‘geldmachine’: op zoek naar
het gefluister van de _markt

Native Advertising

Per stimolare il bisogno latente e stato scelto di
utilizzare il Native Advertising: si tratta di una
tipologia di annuncio a pagamento che risulta
coeso con la pagina, assimilato nella
progettazione, e coerente con il comportamento
della piattaforma che lo contiene e che l'utente
sente come ad essa naturalmente appartenente.

Sui principali siti di informazione e intrattenimento
di ciascun mercato (da Spiegel a Le Equipe fino a
BBC e Cosmopolitan) l'utente poteva trovare e
leggere il contenuto delle landing page come fosse
o stato un qualsiasi altro articolo di giornale.

BEEE Ga op reis in de Marche
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I risultati

« Oltre 120.000.000 di visualizzazioni degli annunci sui siti coinvolti.
« 50.000 accessi alle landing page con visite di estrema qualita.

« Germania, Olanda e Regno Unito i Paesi dove si e rilevato il maggior numero di utenti interessati
all’offerta presentata.

impression click landing accessi landing conversioni (accessi sito)
obiettivo risultato A obiettivo risultato A obiettivo risultato i obiettivo risultato i
ITALIA 20.000.000 12.392.093 61,96% 16.500 20.962 127,04% 11.000 16.749 152,26% 1.700 374 22,00%
GERMANIA 25.000.000 39.842.477 159,37% 10.000 9.833 98,33% 7.000 5.733 81,90% 1.200 92 7.67%
FRANCIA 25.000.000 36.850.897 147,40% 10,000 5.994 59,94% 7.000 5.433 77,61% 1.200 340 28,33%
UK 25.000.000 20.501.992 82,01% 12.500 13.590 108,72% 8.750 10.219 117,93% 1.500 267 17,80%
OLANDA 10.000.000 9.976.918 99,77% 4.500 5.833 129,62% 3.000 5.509 183.63% 500 378 75,60%
TOTALE 105.000.000 119.564.377 114% 53.500 56.212 105% 36.750 43.743 119% 6.100 1.451 24%
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Workshop informativi digital marketing
e social media marketing

Azienda incaricata:

Fondazione Marche Cultura

Ancona
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=" Workshop informativi
- digital marketing e social
- media marketing

12 referenti, individuati con la collaborazione
dei singoli GAL attraverso la consultazione
dei Consorzi turistici ricadenti nel proprio
territorio e iscritti al database regionale OTIM
e CATIM.

n.6 moduli formativi della durata di n.7 ore
clascuno 7/8 e 9 e 22/23 e 24 settembre
2016

PersondNR

SUOIZEIURSO \Uf Realizzato da Fondazione Marche Cultura
48
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Workshop informativi i

= m - - MGC—- (Q\p/e) RIS
@ g ital marketi ng e social TR el B N 0 B E
_ _ ATTESTATO DI PARTECIPAZIONE
m ed I a m a rketl n g WORKSHOP DIGITAL MARKETING e SOCIAL MEDIA MARKETING
Progetto promosso e finanziato dai GAL delle Marche nell'ambito
del P.S.R. Marche 2007/13 - Asse IV - approccio LEADER - Misura 4.2.1

CONFERITO A:

ANNA BEVILACQUA

quentato |W0k|| dt 8910 22,23,24s ﬂmb 2016
eladuratadl comples: 42 c/o Hotel Gentile - Fabriano (AN)

/ysocul
Sandro Giorgetti i ) Ancona, 24.09.2016

Fondazione Marche Cultura -

- attivita di segreteria organizzativa per la realizzazione dei workshop informativi;

- registrazione delle presenze durante I'evento e realizzazione di documentazione fotografica;

- garantire assistenza logistica a coloro che parteciperanno agli eventi, sostenendo tutti i costi
relativi al servizio di vitto e alloggio durante le sessioni informative e al rimborso delle spese
di viaggio;

- provvedere alla gestione organizzativa e a tutte le spese relative alla prenotazione,
allestimento (attrezzature, service audio e video, ecc) ed utilizzo della sala dove verranno
realizzati i workshop, garantendone la rispondenza alle norme vigenti in materia di
sicurezza;

- provvedere all'organizzazione e a tutti i costi relativi al personale/relatori necessari per la
realizzazione dei workshop informativi.
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Workshop informativi digital marketing
e social media marketing

Parte 1

Evoluzione del Web e dei
Social Media

Parte 4

Le azioni di digital
marketing per gli operatori
turistici

Parte 2 Parte 3

Gli altri canali Social Media
per gli operatori turistici

| principali Social Media per
gli operatori turistici

Parte 5 Parte 6

Implementazione canali
regionali

Le azioni di digital
marketing per gli operatori
turistici
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Press trip e educational tour
Azienda incaricata:

Marche Holiday

Acqualagna
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1 Educational TO - mercato Cina
27.05 - 2.06.2016

- nr. 7 importanti operatori cinesi

- territorio visitato: Montefeltro, Flaminia Cesano e dei Colli Esini

- nr.1 workshop con 1 tour operator locali per mettere in contatto
domanda ed offerta.

Risultato: alcuni operatori locali stanno organizzando proposte di viaggio
per questo mercato.
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1 Educational TO - mercato Cina
Considerazioni:

- 1 TO cinesi hanno potuto scoprire la nostra regione

- 1 nostri TO hanno potuto conoscere la tipologia di cliente cinese

- Il cliente cinese ha un budget di spesa elevato per le vacanze

- ¢l sono elementi di appeal nella regione che possono essere Inclusi In

tour piu ampi che comprendono anche altri territori e citta italiane

- Top interesse per TO cinesi durante il tour:
Il buon cibo e vino - le eccellenze dell’artigianato e lo shopping di
grandi marchi in outlet di lusso - esperienze come la caccia al
tartufo — citta Urbino e Fabriano.
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1 Press Trip giornalisti europei
17 — 22.10.2016

- nr. 7 giornalisti

- provenienza: Germania, Francia, Paesi Bassi e Regno Unito

- territorio visitato: Colli Esini, Sibilla, Fermano e Piceno

- notevole indice di gradimento del giornalisti

- principali feedback: italian lifestyle rimane una passione e uno status
symbol per il nord europa; Marche si conferma una regione da scoprire
con una gqualita di vita del cibo e del patrimonio culturale e naturale intatti
e autentici; una regione non inflazionata da turismo di massa e quindi piu
Interessante per scoprire un’ltalia piu autentica.
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Alcuni articoli sono gia stati pubblicati... per gli altri siamo in attesa

TALIE - Los Marches Rurales Bibi’s blog: De bonbonni¢res van Marche
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#Hruraimarche

A land of nature, culture and unspoilt villages in perfect harmony

GRAZIE!
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